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Abstract
The objective of this research was to compare farmers’ levels of cognitive conception through 

video programs produced by using three different presentation techniques: (1) Objective camera angle 
(2) Subjective camera angle (3) Point view camera angle.

The randomized pretest-posttest control group design was used in this study. The model groups, 
resulted from a sample random sampling, was comprised of 120 farmers from Sansai district, Chiang 
Mai. The respondents were then divided into three groups of forty members. After collecting data by 
interviews and questionnaires, statistical analysis was conducted to determine ranges, mode, percentage, 
means, standard deviations, Chi square test, t-test, F-test and Lest Significant Difference (LSD) test.

The results of the study shown that 1) the cognitive learning outcome after watching the video 
program of the 3 groups of farmers was significantly different higher than before. The cognitive learning 
outcome after watching the video program of the 3 groups of farmers was significantly different. It was 
found that farmers who learned from video programs using Point view camera angles had the highest 
learning outcome followed by the video program using the Subjective camera angle, while the video 
program using the Objective camera angle had lowest learning outcome. When comparing means of 
each group, it was found that means of farmers learning outcome from Objective camera angle were 
not significantly different from those in Subjective camera angle (p<0.05). Means of farmers learning 
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outcomes from Subjective camera angle were not significantly different. And means of farmers learning 
outcomes from Point view camera angle were significantly higher than those in Objective camera angle 
(p<0.05).
Keywords:  Video programs, camera angle techniques, learning, farmers, Sansai district

บทคัดยอ
การวิจยัครัง้น้ีมวีตัถปุระสงคเพือ่เปรียบเทียบผลการเรียนรูดานพทุธพิสิยัของเกษตรกร จากการชมรายการวีดทิศัน

ที่ใชมุมกลองที่แตกตางกัน 3 แบบ คือ (1) รายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลองแบบออบเจกทีฟ (Objective camera angle) 
(2) รายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลองแบบซับเจกทีฟ (Subjective camera angle) (3) รายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลองแบบ
พอยตออฟวิว (Point view camera angle)

การวิจัยใชการทดลองแบบเปรียบเทียบ 2 กลุมขึ้นไป มีการวัดผลการทดลองกอนและหลัง โดยมีกลุมตัวอยาง
การวิจัยคือ เกษตรกรในอำเภอสันทราย จังหวัดเชียงใหม ซึ่งไดมาจากการสุมตัวอยางแบบหลายขั้นตอน จำนวนทั้งหมด 
120 คน แบงเปน 3 กลุม กลุมละ 40 คน กลุมแรกเรียนรูจากรายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลองแบบออบเจกทีฟ กลุมที่สอง
เรยีนรูจากรายการวดีทิศันทีใ่ชมมุกลองแบบซับเจกทีฟ กลุมทีส่ามเรยีนรูจากรายการวดีทิศันทีใ่ชมมุกลองแบบพอยตออฟววิ 
เนื้อหาที่ใชสรางบทรายการวีดิทัศนคือเรื่อง “การเสียบยอดมะมวงพันธุดี” รวบรวมโดยใชแบบสอบถามและแบบทดสอบ 
จากนั้นนำขอมูลมาวิเคราะหทางสถิติเพ่ือหาคารอยละ คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน Chi-square, t-test, F-test และ 
Least Significant Difference (LSD)

ผลการวิจัยสรุปไดดังนี้ 1) ผลการเรียนรูเชิงพุทธิพิสัยหลังชมรายการวีดิทัศนของเกษตรกรทั้ง 3 กลุม สูงกวา
กอนชมอยางมีนัยสำคัญยิ่งทางสถิติ โดยผลการเรียนรูเชิงพุทธิพิสัยหลังชมรายการวีดิทัศนของเกษตรกรท้ัง 3 กลุม 
แตกตางกันอยางมีนัยสำคัญทางสถิติ โดยพบวา เกษตรกรท่ีเรียนรูจากรายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลองแบบพอยตออฟวิว 
มีผลการเรียนรูสูงสุด รองลงมาคือรายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลองแบบซับเจกทีฟ ขณะท่ีรายการวีดทิัศนที่ใชมุมกลองแบบ
ออบเจกทีฟ มีผลการเรียนรูต่ำสุด 2) เปรียบเทียบความแตกตางของคะแนนเฉลี่ยแตละคู ผลปรากฏวา คะแนนเฉลี่ยของ
เกษตรกรท่ีเรียนจากรายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลองแบบออบเจกทีฟ กับรายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลองแบบซับเจกทีฟ ไมมี
ความแตกตางกันทางสถิต,ิ คะแนนเฉล่ียของเกษตรกรท่ีเรียนจากรายการวีดทิศันทีใ่ชมมุกลองแบบซับเจกทีฟ กบัรายการ
วดีทิศันทีใ่ชมมุกลองแบบพอยตออฟววิ ไมมคีวามแตกตางกันทางสถติ ิและคะแนนเฉลีย่ของเกษตรกรทีเ่รียนจากรายการ
วดีทิศันทีใ่ชมมุกลองแบบพอยตออฟวิว สงูกวาเกษตรกรท่ีเรยีนจากรายการวีดิทศันทีใ่ชมมุกลองแบบออบเจกทีฟ มคีวาม
แตกตางกันอยางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05
คำสำคัญ:  รายการวีดิทัศน มุมกลอง การเรียนรู เกษตรกร อำเภอสันทราย

คำนำ
โทรทัศนเปนสื่อมวลชนท่ีมีบทบาทสำคัญอยางมาก

และไดรับความนิยมอยางแพรหลาย เพราะเปนสื่อที่สราง
การรับรูไดทั้งดานภาพและเสียงในคราวเดียวกัน เปนสื่อ
ที่มีคุณสมบัติดึงดูดความสนใจของผูชมไดอยางมากและ
รวดเร็ว ซึ่งคุณสมบัติดังกลาวนั้นสรางมโนทัศนจากการนำ
เสนอภาพที่เปนจริงใหผูชมไดเห็นดวยตาของตนเองทั้งสิ้น 
ทำใหผูรับชมสามารถรับการถายทอดทางประสบการณ 
ความรู ทศันคติ ดวยคุณสมบัตขิางตนจงึเปนเหตุผลท่ีทำให
สือ่โทรทศันนัน้มบีทบาทตอชวีติประจำวนั ในแทบทกุบาน
เรือนตางใชโทรทัศนเปนสื่อในการรับรูขาวสารและความ

บันเทิงตาง ๆ จากอิทธิพลของโทรทัศนขางตน สิ่งที่ผูผลิต
รายการพึงระวังคือ การตระหนักวารายการท่ีผลติมปีระโยชน
เปนไปเพื่อสังคมที่ดีขึ้น หรือเปนเพียงการยัดเยียดขาวสาร 
(Sricharoen, 2016) โทรทัศนถอืไดวาเปนเคร่ืองมอืในการ
ถายทอดความรูและถูกนำไปใชเพื่อการเรียนการสอนได
อยางมีประสิทธิภาพ ในแงมมุของการเรียนรู และรูปแบบ
รายการโทรทศันกป็รบัเปลีย่นออกมาในรปูแบบของสือ่ตาง ๆ 
ไมวาจะเปนการบันทึกลงเทปวิดีโอ DVD หรือรูปแบบ
รายการโทรทัศนออนไลน

การถายทอดความรูสูกลุมเปาหมายโดยตรงจาก
รูปแบบของเครื่องรับโทรทัศน โดยใชรายการวีดิทัศน
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รูปแบบตาง ๆ เชน DVD โทรทัศนออนไลน สามารถเปด
รับชมไดตลอดเวลา ทวนซ้ำได หรือเปดดูเมื่อมีเวลาวาง
ไดทั้งภาพและเสียงบรรยายไปพรอมกัน ที่เหลือคือเทคนิค
พเิศษตาง ๆ  ทีจ่ะนำมาสรางความนาสนใจ ซึง่มอียูหลากหลาย
รูปแบบ อันจะมีผลทำใหเกิดการเรียนรู จดจำและนำไปใช
งานไดอยางมีประสิทธิภาพ ดวยคุณสมบัติที่ไดเปรียบของ
ภาพการวีดิทัศนในรูปแบบ DVD จึงทำใหสื่อดังกลาวเปน
สือ่ท่ีมปีระสทิธิภาพ ดงันัน้ การผลติรายการวดีทิศันรปูแบบใด
และเร่ืองอะไร จะใชเทคนิคการสรางความสนใจใหนาจดจำ
อยางไรท่ีจะมีประสิทธิภาพท่ีสุดและเหมาะสมกับกลุม
เปาหมายทีเ่ปนเกษตรกร จงึเปนเรือ่งทีน่าศกึษาและคนควา
ทดลองอยางจริงจัง

ดังนั้นในการจัดทำสื่อเพื่อเปนเคร่ืองมือที่ชวยให
กระบวนการถายทอดความรูประสบความสำเร็จมากย่ิงขึน้ 
พบวาสื่อโทรทัศนเปนองคประกอบที่สำคัญอยางมากที่จะ
ทำใหผูเรียนเกิดการเรียนรูในกระบวนการปฏิบัติที่ยุงยาก
ซับซอน โดยสื่อออกมาในรูปแบบของภาพและเสียงที่จะ
ทำใหเรยีนรูไดงายข้ึน การแกปญหาเร่ืองการถายทอดความรู
ไดถูกนำเสนอผานทางโทรทัศนในรูปแบบตาง ๆ เชน 
DVD-ROM โทรทัศนออนไลน สามารถชวยพัฒนาความรู
ไดอยางรวดเร็ว ดูซ้ำไดและประหยัดเวลา อาจถือไดวาการ
ดผูานโทรทัศนในรปูแบบของความรูจะชวยนำเสนอเร่ืองราว
และทกัษะตาง ๆ  ไดเปนอยางดี และขอสำคญัอกีประการหนึง่
ก็คือ โทรทัศนมีคุณสมบัติที่ไดเปรียบสื่ออ่ืน ๆ  คือ สามารถ
เห็นจริงเห็นจัง ทำใหเกิดความเลื่อมใสศรัทธา ชักจูงให
คลอยตามไดงายกวาส่ืออื่น ๆ เพราะใหทั้งภาพและเสียง
พรอม ๆ กัน ลักษณะของส่ือและเทคนิคที่ใชทำใหผูรับ
สามารถทราบข้ันตอนลำดับ ทำใหเกิดความเขาใจไดงาย
และถูกตองชัดเจนกวาสื่ออ่ืน ทำใหเกิดความทรงจำติดตา
ไดนาน ประทับใจ ลืมยาก ใหขาวสารและความบันเทิงที่มี
สีสันเหมือนจริง ชวยใหเกิดภาพพจนชัดเจน

สำหรับในการวิจัยทางดานสื่อสารการเกษตรนั้น 
ยังมีหลายประเด็นและมีคำถามที่ตองการหาคำตอบ
เพิ่มเติมอยู ซึ่งโดยสวนใหญระบุวาส่ือมวลชนสามารถ
เขาถึงเกษตรกรไดมากที่สุด ยกตัวอยางเชน จากงานวิจัย
ของ Yenjabok et al. (2004) พบวาเกษตรกรเปดรับ
ขาวสารเรื่องทฤษฎีใหมจากสื่อโทรทัศนถึง 90 เปอรเซ็นต 
แตแทจริงแลวไดแคสรางความสนใจเทานั้น อาจมีเหตุผล
มาจากเรื่องของเวลาที่มีจำกัด บอกไดแคหลักการท่ัว ๆ  ไป 
แตไมลงลึกถึงการปฏิบัติ และโทรทัศนก็ไมไดบอกแหลง

ขอมูลเพิ่มเติมที่เกษตรกรจะสามารถตามไปแสวงหา
ขาวสารเพิ่มเติมไดอีก สวนสื่อมวลชนประเภทอื่น ๆ นั้น 
เชน วิทยุ หนังสือพิมพ และนิตยสารมีบทบาทนอยมาก
ในเร่ืองการส่ือสารการเกษตร มักเปนเร่ืองราวของการ
รายงานผลการศึกษาดูงาน การเย่ียมชมแปลงสาธิต และ
เปาหมายก็เพยีงแจงใหทราบ แตไมเพยีงพอทีจ่ะไปปฏิบตัไิด

สวนส่ือบุคคล บทสรุปก็พบกับอุปสรรคอยูเสมอ 
ปญหาก็คอืการเขาถงึสือ่ดานการเกษตรของเกษตรกร และ
จากการวิจัยของ Intaratat (2004) พบวาเร่ืองของศูนย
บริการถายทอดเทคโนโลยีระดับตำบล (เกษตรตำบล) 
ก็ยังคงมีปญหาเชิงโครงสรางของศูนยบริการวามีกำลังคน
จำกัด และรูปแบบการสื่อสารของเจาหนาที่ก็เปนแบบ
ทางเดียว เชน เยี่ยมเยียน เรียกประชุม และมักจะเลือก
สื่อสารขาวสารการเกษตรและเทคโนโลยีใหม ๆ กับ
เกษตรกรที่ร่ำรวยหรือเกษตรกรรายใหญ ซึ่งมีโอกาสสูง
ในการยอมรับทดลองนวัตกรรมใหม ๆ

ดังนั้นในการศึกษาครั้งนี้เปนการสรางสื่อการสอน
ที่บันทึกขอมูลที่ประกอบดวย ภาพ, ภาพประกอบ, เสียง 
ผลิตในรูปแบบ DVD-ROM และนำเสนอผานทางโทรทัศน 
เพื่อนำเสนอใหกับเกษตรกร และเปรียบเทียบรูปแบบการ
ลำดับขั้นตอนในองคประกอบของเรื่อง ซึ่งประเด็นอยูที่วา
การนำเสนอในรูปแบบใดที่จะทำใหเกิดความสนใจ จดจำ 
และเกิดกระบวนการเรียนรูได

อุปกรณและวิธีการ
สถานที่ทำการศึกษาในครั้งนี้คืออำเภอสันทราย 

จังหวัดเชียงใหม ซึ่งมีครัวเรือนท่ีประกอบอาชีพทางดาน
การเกษตรถึงรอยละ 22.03 ทั้งนี้ลักษณะในพ้ืนที่อำเภอ
สันทรายมีทั้งหมด 12 ตำบล 125 หมูบาน มีจำนวน
ประชากรทั้งหมดประมาณ 114,845 คน จำนวนครัวเรือน
ทัง้หมด 32,077 ครวัเรือน จำนวนครวัเรือนท่ีทำการเกษตร 
7,066 ครัวเรือน โดยผูวิจัยทำการสุมตัวอยางแบบหลาย
ขั้นตอน (Multi-Stage Random Sampling) เพ่ือใหได
กลุมตัวอยาง 120 ครัวเรือน ซึ่งวิธีการสุมตัวอยางที่ใชใน
การวิจัยครั้งนี้

ขัน้ตอน 1 สุมตำบลรอยละ 40 จากท้ังหมด 12 ตำบล 
ดวยวิธีการสุมอยางงาย (simple random sampling)

ขั้นตอนท่ี 2 สุมหมูบานรอยละ 40 ของตำบล
ในขั้นตอนที่ 1 ดวยวิธีการสุมอยางงาย (simple random 
sampling)
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ขั้นตอนที่ 3 สุมหมูบานรอยละ 40 ของหมูบาน
ในขั้นตอนที่ 2 ดวยวิธีการสุมอยางงาย (simple random 
sampling)

ขั้นตอนที่ 4 สุมครัวเรือนที่ใชในการทดลองของ
หมูบานในข้ันตอนที่ 3 จำนวน 120 ครัวเรือน ดวยวิธีการ
สุมอยางงาย (simple random sampling) (จำนวน
ครัวเรือนเกษตรกรของหมูบานในขั้นตอนที่ 3 คูณ 120 
หารดวย 2,460)

ขั้นตอนที่ 5 สุมกลุมตัวอยางลงในหนวยทดลอง 
(random assignment) ดวยวิธีการสุมอยางงาย (simple 
random sampling) ไดแก

กลุมที่ 1 กลุมควบคุม รายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลอง
แบบออบเจกทีฟ (Objective camera angle)

กลุมท่ี 2 รายการวีดทิศันทีใ่ชมมุกลองแบบซบัเจกทฟี 
(Subjective camera angle)

กลุมที่ 3 รายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลองแบบพอยต
ออฟวิว (Point view camera angle)

เครื่องมือในการวิจัย
การวิจัยในคร้ังน้ีเปนการวิจัยเชิงทดลองไดกำหนด

แผนการทดลองแบบ randomized pretest-posttest 
control group design ซึ่งมีลักษณะดังน้ี

R O1 - O2 Control group
R O1 X1 O2 treatment 1
R O1 X2 O2 treatment 2
โดยเครือ่งมือทีใ่ชในการวจิยัครัง้นีไ้ดแก รายการวดีทิศัน 

คอมพิวเตอรชนิดพกพา แบบสอบถามและแบบทดสอบ 
ดังรายละเอียดตอไปนี้

รายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลองที่แตกตางกันเร่ือง 
“การเสียบยอดมะมวงพันธุดี” ความยาว 5 นาที จำนวน 
3 ชุด ซึ่งแตละชุดมีเทคนิคในการใชมุมกลองท่ีแตกตางกัน 
คือ

 ชดุที ่1 รายการวีดทิศันทีใ่ชมมุกลองแบบออบเจกทีฟ 
(Objective camera angle)

ชดุที ่2 รายการวีดทิศันทีใ่ชมมุกลองแบบซับเจกทีฟ 
(Subjective camera angle)

ชดุท่ี 3 รายการวีดทิศันทีใ่ชมมุกลองแบบพอยตออฟวิว 
( Point view camera angle)

แบบสอบถามเพ่ือรวบรวมขอมลูพืน้ฐานบางประการ
ของเกษตรกร

แบบทดสอบการเรียนรูของเกษตรกร (แบบปรนัย) 
เพื่อรวบรวมคะแนน จากการทดสอบจากแบบทดสอบ
ผลการเรียนรูดานพุทธิพิสัยของเกษตรกร แบงออกเปน 
2 ชุดคือ

ชุดที่ 1 แบบทดสอบกอนชมรายการวีดิทัศน 
(pre-test)

ชุดที่ 2 แบบทดสอบหลังชมรายการวีดิทัศน 
(post-test)

การเก็บรวบรวมขอมูล
ในการวจิยัครัง้นีม้ขีัน้ตอนและวธิกีารรวบรวมขอมูล

ชวงกอนทดลอง (pre-test) และหลังทดลอง (post-test) 
ดังนี้

กำหนดกลุมตัวอยาง โดยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบ 
Multi-stage random sampling แลวสุมกลุมของ
เกษตรกรออกเปน 3 กลุม กลุมละ 40 คน (ครั้งแรก) เปน
ขัน้ตอนแบบ Simple random sampling สุมกลุมตวัอยาง
ที่ไดลงในหนวยทดลอง (Random assignment) สราง
เครื่องมือ คือ รายการวีดิทัศนความยาว 5 นาที ตัดตอ
เรียบเรียง script ตามเทคนิคการใชมุมกลองที่แตกตางกัน
ตามวัตถุประสงค ทดสอบเครื่องมือพรอมจัดทำแบบ
ทดสอบทั้ง pre-test และ post-test ทดสอบกับกลุม
เกษตรกรท่ีไมใชกลุมทดลองจริง

การวิจัยครั้งนี้เปนวิจัยเชิงทดลองแบบเปรียบเทียบ 
2 กลุมขึ้นไป มีการวัดผลการทดลองกอนและหลัง 
(Randomized pretest-posttest control group 
design)

เก็บขอมูลกลุมตัวอยางที่สุมไดเพื่อรวบรวมขอมูล
พื้นฐาน และทดสอบความรูของเกษตรกรกอนชมรายการ
วีดิทัศน (pre-test) เรื่อง “การเสียบยอดมะมวงพันธุดี” 
พรอมนัดหมายวันเวลาเพ่ือชมรายการวีดทิศันในวันทดสอบ
อกีครัง้ ซึง่การวิจยัครัง้นีก้ำหนดระยะเวลาหลังจากทดสอบ
ความรูกอนชมรายการวีดิทัศน (pre-test) ไว 7 วัน 
หลังจากนั้น 7 วัน จึงดำเนินการทดลองโดยใหเกษตรกร
ทุกกลุมไดชมรายการวีดิทัศนซึ่งการรับชมแตละครั้งจะ
กำหนดใหชมคร้ังละ 5 คน และทำแบบทดสอบหลังชม
รายการวีดิทัศน (post-test) ทันทีหลังชมเสร็จแลว 
รวบรวมขอมูล (คะแนน) ทีไ่ดมาวิเคราะหหาคาคำตอบเพ่ือ
ตรวจสอบสมมติฐานตอไป
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การวิเคราะหขอมูล
รวบรวมขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณ และการ

ทดลองมาจดัหมวดหมูเรยีบเรียงคาตาง ๆ  ของตวัแปร แลว
นำเขารหัสคอมพิวเตอร จากนัน้ดำเนินการวิเคราะหขอมลู
ดวยโปรแกรมสำเร็จรูปเพ่ือการวิจัยทางสังคมศาสตร 
(Statistical package for social sciences; SPSS/PC+)

สถิติที่ใชในการวิเคราะห ไดแก 1) รอยละ เพ่ือ
แจกแจงความถ่ีของขอมลูพืน้ฐานบางประการของเกษตรกร 
และขอมูลจากการสัมภาษณความคิดเห็นของเกษตรกร
ที่มีตอรายการวีดิทัศน 2) คาพิสัย, ฐานนิยม, คาเฉลี่ย, 
คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เพ่ือวัดแนวโนมเขาสูสวนกลาง 
วัดการกระจายของคะแนนจากผลการทดลอง และความ
คิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีตอรายการวีดิทัศน 3) ไคสแควร 
(Chi-Square) เพื่อทดสอบความแตกตางระหวางความถี่
หรอืสดัสวนของขอมลูพืน้ฐานบางประการของเกษตรกรใน
แตละหนวยทดลอง 4) F-test เพื่อทดสอบความแตกตาง
อยางมีนัยสำคัญทางสถิติของคะแนนเฉล่ีย ผลการเรียนรู
ของเกษตรกรทัง้ 3 กลุม 5) t-test เพือ่ทดสอบความแตกตาง
ของคะแนนผลการเรียนรูกอนและหลังชมรายการวีดิทัศน 
6) LSD (Least Significant Difference) เพือ่ทดสอบความ
แตกตางอยางมนียัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ของคะแนน
เฉลี่ยผลการเรียนรูของเกษตรกรระหวางกลุม

ผลการวิจัยและวิจารณ
ผลการเรียนรูของเกษตรกรกอนชมรายการวีดิทัศน 
(pre-test) ทั้ง 3 กลุม

กลุมรายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลองแบบออบเจกทีฟ 
(Objective camera angle) มีคะแนนเฉล่ียเทากับ 5.43 
คะแนน กลุมรายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลองแบบซับเจกทีฟ 
(Subjective camera angle) มีคะแนนเฉล่ียเทากับ 6.43 

คะแนน กลุมรายการวีดทิศันทีใ่ชมมุกลองแบบพอยตออฟวิว 
(Point view camera angle) มีคะแนนเฉลี่ยเทากับ 5.78 
คะแนน จากผลการวิเคราะหทางสถิติพบวา คะแนนเฉลี่ย
ของพื้นฐานความรูเดิมเกี่ยวกับเรื่องการเสียบยอดมะมวง
พันธุดี ทั้ง 3 กลุม ไมแตกตางกันทางสถิติ (F = 2.79, 
p<0.05) (Table 3)

ผลการเรียนรูของเกษตรกรกอนและหลังชมรายการ
วีดิทัศน (pre-test/post-test) ในแตละกลุม

กลุมรายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลองแบบออบเจกทีฟ 
(Objective camera angle) มีคะแนนเฉล่ียกอนชม
รายการวีดิทัศน (pre-test) เทากับ 5.43 มีคะแนนเฉลี่ย
หลังชมรายการวีดิทัศน (post-test) 10.85 คะแนน และ
เม่ือเปรียบเทียบคะแนนท้ังสอง (pre-test และ post-test) 
พบวามีความแตกตางกันอยางมีนัยสำคัญยิ่งทางสถิติ (t = 
10.99**, p<0.01) (Table 1)

กลุมรายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลองแบบซับเจกทีฟ 
(Subjective camera angle) มีคะแนนเฉลี่ยกอนชม
รายการวีดิทัศน (pre-test) เทากับ 6.43 มีคะแนนเฉลี่ย
หลังชมรายการวีดิทัศน (post-test) 12.27 คะแนน และ
เม่ือเปรียบเทียบคะแนนท้ังสอง (pre-test และ post-test) 
พบวามีความแตกตางกันอยางมีนัยสำคัญยิ่งทางสถิติ (t = 
14.35**, p<0.01) (Table 1)

กลุมรายการวดีทิศันทีใ่ชมมุกลองแบบพอยตออฟววิ 
(Point view camera angle) มีคะแนนเฉลี่ยกอนชม
รายการวีดิทัศน (pre-test) เทากับ 5.78 มีคะแนนเฉลี่ย
หลังชมรายการวีดิทัศน (post-test) 12.70 คะแนน และ
เม่ือเปรียบเทียบคะแนนท้ังสอง (pre-test และ post-test) 
พบวามีความแตกตางกันอยางมีนัยสำคัญยิ่งทางสถิติ (t = 
21.57**, p<0.01) (Table 1)

Table 1 An average mean score and standard deviation of obtained scores of the farmers before and 

after watching the video program

pre-test post-test
t𝛘 SD 𝛘 SD

Control group
Experimental group 1
Experimental group 2

5.43
6.43
5.78

1.60
2.18
1.94

10.85
12.27
12.70

2.48
1.70
0.72

10.99**

14.35**

21.57**

Total 5.88 1.95 11.94 13.00 19.45**
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ผลการเรียนรูของเกษตรกรหลังชมรายการวีดิทัศน 
(post-test) ในแตละกลุม

กลุมรายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลองแบบออบเจกทีฟ 
(Objective camera angle) มคีะแนนเฉล่ียเทากบั 10.85 
คะแนน กลุมรายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลองแบบซับเจกทีฟ 
(Subjective camera angle) มคีะแนนเฉลีย่เทากบั 12.27 
คะแนน กลุมรายการวีดทิศันทีใ่ชมมุกลองแบบพอยตออฟวิว 
(Point view camera angle) มคีะแนนเฉล่ียเทากบั 12.70 
คะแนน จากผลการวิเคราะหทางสถิติพบวา ผลการเรียนรู
ของเกษตรกรหลงัชมรายการวดีทิศันทัง้ 3 กลุม โดยเปรยีบ
เทยีบจากคะแนนเฉลีย่จะเหน็วารายการวดีทิศันทัง้ 3 กลุม 
มีความแตกตางกันอยางมีนัยสำคัญยิ่งทางสถิติ (F = 
11.76**, p<0.01) (Figure 1) และเมือ่ทดสอบความแตกตาง
คะแนนเฉลีย่ใน แตละคูดวย Least Significant Difference 
(LSD) (Table 2)

1. กลุมรายการวดีทิศันทีใ่ชมมุกลองแบบซบัเจกทฟี 
(Subjective camera angle) กับกลุมรายการวีดิทัศน
ที่ใชมุมกลองแบบพอยตออฟวิว (Point view camera 
angle) มีผลการเรียนรูที่ไมแตกตางกันทางสถิติ

2. กลุมรายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลองแบบพอยต
ออฟวิว (Point view camera angle) มีคะแนนผล
การเรียนรูสูงกวากลุมรายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลองแบบ
ออบเจกทีฟ (Objective camera angle)

3. กลุมรายการวดีทิศันทีใ่ชมมุกลองแบบซบัเจกทฟี 
(Subjective camera angle) มีคะแนนผลการเรียนรู
สูงกวากลุมรายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลองแบบออบเจกทีฟ 
(Objective camera angle)

Table 2 An analysis of one-way variance of the learning outcomes score (post–test) after watching 

video program

Source of variance df SS MS F-Ratio

Among groups
Within group

2
117

75.11
373.68

37.56
3.19

11.76**

Total 119 448.79

ผลตางของคะแนนเฉลี่ยกอนชมรายการวีดิทัศน กับ
คะแนนเฉลี่ยหลังชมรายการวีดิทัศน (Differences) 
ในแตละกลุม

กลุมรายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลองแบบออบเจกทีฟ 
(Objective camera angle) มคีะแนนผลตางเฉลีย่เทากบั 
5.42 คะแนน กลุมรายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลองแบบ
ซับเจกทีฟ (Subjective camera angle) มีคะแนนผลตาง
เฉลี่ยเทากับ 5.84 คะแนน กลุมรายการวีดิทัศนที่ใช
มุมกลองแบบพอยตออฟวิว (Point view camera angle) 
คะแนนผลตางเฉลี่ยเทากับ 6.92 คะแนน

จากผลการวเิคราะหทางสถติพิบวา คะแนนผลตางเฉล่ีย
ของเกษตรกรจากสไลดเทปทั้ง 3 กลุม มีความแตกตางกัน
อยางมีนัยสำคัญทางสถิติ (F = 3.49*, p<0.05) และเมื่อ
ทดสอบความแตกตางคาคะแนนเฉลีย่ในแตละคูดวย Least 
Significant Difference (LSD) (Table 3)

1. กลุมรายการวีดทิศันทีใ่ชมมุกลองแบบออบเจกทีฟ 
(Objective camera angle) กับกลุมรายการวีดิทัศนที่ใช
มมุกลองแบบซบัเจกทฟี (Subjective camera angle) ไมมี
ความแตกตางกันอยางมีนัยสำคัญทางสถิติ

2. กลุมรายการวดีทิศันทีใ่ชมมุกลองแบบซบัเจกทฟี 
(Subjective camera angle) กับกลุมรายการวีดิทัศน
ที่ใชมุมกลองแบบพอยตออฟวิว (Point view camera 
angle) ไมมีความแตกตางกันทางสถิติ

3. กลุมรายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลองแบบพอยต
ออฟวิว (Point view camera angle) กับกลุมรายการ
วดีทิศันทีใ่ชมมุกลองแบบออบเจกทฟี (Objective camera 
angle) มีความแตกตางกันทางสถิติที่ระดับ 0.05
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Table 3 Scores of learning outcomes of the farmers before and after watching the video program and 

the difference in the scores between and after watching the video program of each farmers 

group

Control group Experimental group 1 Experimental group 2
F-Ratio𝛘 SD 𝛘 SD 𝛘 SD

pre-test
post-test
differences

5.43a

10.85b

5.42a

1.60
2.48
3.12

6.43a

12.27a

5.84ab

2.18
1.70
2.58

5.78a

12.70a

6.92b

1.94
0.72
2.03

2.79ns

11.76**

3.49*

Remarks: Control group =  Objective camera angle
 Experimental group 1 =  Subjective camera angle
 Experimental group 2 =  Point view camera angle
 ns  =  Not statistical difference
 *  =  Statistical significance level at 0.05
 **  =  Statistical significance level at 0.01

Figure 1 The difference of learning outcomes before and after watching the video program
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พืน้ฐานความรูของเกษตรกรกอนชมรายการวดีทิศัน 
(pre-test) ในแตละกลุม ไมมีความแตกตางกันอยางมี
นัยสำคัญทางสถิติ (p<0.05) ยอมหมายความวาเกษตรกร
แตละกลุมมรีะดบัความรูไมแตกตางกนั ดงันัน้การเปรียบเทียบ
การเรียนรูหลงัชมรายการวีดทิศันจงึอยูในวสิยัทีจ่ะเปรียบเทียบ
ผลการเรียนรูหลังชมรายการวีดิทัศน (post-test) ไดเปน
อยางดี และเมื่อพิจารณาคะแนนเฉล่ียของแตละกลุม 
(Table 2) ประกอบกบัผลการวเิคราะหความรูเกีย่วกบัเรือ่ง
การเสียบยอดมะมวงพันธุดี พบวาสัดสวนการมีความรูโดย
เกษตรกรสวนใหญรอยละ 69.16 ไมมีความรูเลยเก่ียวกับ
เรื่องการเสียบยอดมะมวงพันธุดี รองลงมารอยละ 18.33 
มีความรูนอยเกี่ยวกับการเสียบยอดมะมวงพันธุดี รอยละ 
10.83 มีความรูปานกลาง และรอยละ 1.67 มีความรูเรื่อง
การเสียบยอดมะมวงพันธุดี ซึ่งอาจกลาวไดวาคะแนนกอน
ชมรายการวีดิทัศนในแตละกลุมนาจะมาจากการคาดเดา
มากกวาจากการมีความรูของเกษตรกรเอง

ผลการเรียนรูของเกษตรกรกอนและหลังชมรายการ
วดีทิศัน (pre-test/post-test) ในแตละกลุม พบวามคีวาม
แตกตางกันอยางมีนัยสำคัญยิ่งทางสถิติ (t = 10.99**, 
p<0.01) จากผลของการเปรียบเทียบผลการเรียนรูของ
เกษตรกรกอนและหลังชมรายการวีดิทัศน (pre-test และ 
post-test) ในแตละกลุมขางตน พบวา หลังชมรายการ
วีดิทัศนผานไปแลว เกษตรกรมีคะแนนสูงกวากอนชม
รายการวีดิทัศนอยางมีนัยสำคัญยิ่งทางสถิติ และนั่นก็
หมายความวารายการวีดิทัศนที่นำเสนอน้ันมีผลทำให
เกษตรกรเกดิการเรยีนรูเพ่ิมขึน้ ซึง่ผลการวจิยัสอดคลองกับ 
Khotchum (2019) ที่ไดศึกษาการพัฒนาสื่อวีดิทัศนเพื่อ
ประกอบการเรียนรูรายวิชาการงานอาชีพและเทคโนโลยี 
เรือ่งการจัดและตกแตงสวนช้ันมธัยมศกึษาปที ่2 ผลสมัฤทธิ์
ทางการเรยีนเร่ืองการจดัและตกแตงสวนกอนเรียนและหลงั
เรยีนโดยใชสือ่วีดทิศันแตกตางกนัอยางมนียัสำคญัทางสถติิ
ที่ระดับ 0.05 โดยหลังใชสื่อมีคะแนนผลสัมฤทธิ์ทางการ
เรียนเฉลี่ยสูงกวากอนเรียน และตรงกับการศึกษาของ 
Pungsri (2018) เรื่องการพัฒนาบทเรียนวีดิทัศนออนไลน 
วิชาถายภาพ เรื่อง Advance Flash Photography ซึ่งมี
ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนของนิสิตที่เรียนดวยบทเรียน
วดีทิศันหลังเรียนสูงกวากอนเรียนอยางมีนยัสำคัญทางสถิติ
ที่ระดับ 0.05

ดงันัน้ในดานการศึกษาเราสามารถใชรายการวดีทิศัน
เขามาชวยในการถายทอดความรู และใชเทคนิคที่สงเสริม

การเรยีนรูเขามาชวย ซึง่สามารถพจิารณาไดจากผลการวจิยั
ของแตละเทคนคิที่จะกลาวตอไป

ผลตางของคะแนนเฉล่ียกอนชมรายการวีดิทัศน 
กับคะแนนเฉล่ียหลังชมรายการวีดิทัศน (differences) 
ในแตละกลุม โดยเปรียบเทียบจากคะแนนเฉล่ียจะเห็นวา
รายการวีดทิศันทัง้ 3 กลุม มคีวามแตกตางกนัอยางมนียัสำคัญ
ทางสถติ ิ(F = 3.49*, p<0.05) และเมือ่ทดสอบความแตกตาง
คะแนนเฉลีย่ใน แตละคูดวย Least Significant Difference 
(LSD) ผลปรากฏดังนี้

กลุมรายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลองแบบออบเจกทีฟ 
(Objective camera angle) กับกลุมรายการวีดิทัศนที่ใช
มมุกลองแบบซบัเจกทฟี (Subjective camera angle) ไมมี
ความแตกตางกนัอยางมีนยัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 แต
เม่ือดูจากคะแนนกลุมรายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลองแบบ
ออบเจกทีฟ (Objective camera angle) มคีะแนนผลตาง
เฉลี่ยเทากับ 5.42 คะแนน ซึ่งต่ำกวากลุมรายการวีดิทัศน
ทีใ่ชมมุกลองแบบซับเจกทีฟ (Subjective camera angle) 
คะแนนผลตางเฉลี่ยเทากับ 5.85 คะแนน ซึ่งสอดคลองกับ 
Yamongkon (1990) ซึง่เปนการเปรยีบเทยีบผลการเรยีนรู
ดานทกัษะของเกษตรกรจากการชมรายการวดีทิศัน 2 เรือ่ง 
คอื รายการวดีทิศันเรือ่งการผกูเชอืกแบบเงือ่นกระตกุ และ
รายการวีดิทัศนเรื่องการเปล่ียนยอดมะมวงโดยวิธีเสียบ
เปลอืก ทีใ่ชมมุกลองตางกนั 3 แบบ คอื มมุผูชม มมุผูกระทำ 
และมุมผูชมกับการซอนหัวขอยอยและจุดสำคัญ โดยผล
การวิจัยพบวา ในรายการวีดิทัศนเร่ืองการผูกเชือกแบบ
เงือ่นกระตกุ ผลการเรยีนรูดานทกัษะของเกษตรกรหลงัชม
รายการวีดิทัศนทั้ง 3 กลุมมีความแตกตางกันอยางมี
นยัสำคัญยิง่ทางสถิต ิ(p>0.01) โดยกลุมมุมผูกระทำกับกลุม
มมุผูชมมคีวามแตกตางกนัอยางมนัียสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 
0.05 โดยพบวามุมผูกระทำมคีะแนนสงูกวา สวนในรายการ
วีดิทัศนเรื่องการเปลี่ยนยอดมะมวงโดยวิธีเสียบเปลือก ผล
การเรยีนรูดานทกัษะของเกษตรกรหลงัชมรายการวดีทิศัน
ทั้ง 3 กลุมไมมีความแตกตางกันอยางมีนัยสำคัญทางสถิติ 
(p>0.05) และสอดคลองกับ Panpeng (2016) ที่ระบุวา
มุมกลองแบบซับเจกทีฟ (Subjective camera angle) 
มุมกลองมุมนี้ใชกลองแทนผูดู ทำใหผูดูเปนเสมือนผูแสดง
ที่อยูนอกจอ ผูแสดงจะมองหรือพูดกับเลนสกลอง ทำให
รูสึกวาผูแสดงในจอ มองหรือพูดกับผูดูโดยตรง ทำใหผูดู
รูสึกวาเขาไปมีสวนรวม

ว. ผลิตกรรมการเกษตร 5(2):10-19 17J. Agri. Prod. 2023



กลุมรายการวีดิทัศนที่ใชมุมกลองแบบซับเจกทีฟ 
(Subjective camera angle) กับกลุมรายการวีดิทัศน
ที่ใชมุมกลองแบบพอยตออฟวิว (Point view camera 
angle) ไมมคีวามแตกตางกนัทางสถติ ิแตเมือ่ดจูากคะแนน
กลุมรายการวีดทิศันทีใ่ชมมุกลองแบบซับเจกทีฟ (Subjective 
camera angle) มคีะแนนผลตางเฉลีย่เทากบั 5.84 คะแนน 
ซึง่ตำ่กวากลุมรายการวีดทิศันทีใ่ชมมุกลองแบบพอยตออฟวิว 
(Point view camera angle) คะแนนผลตางเฉลี่ยเทากับ 
6.93 คะแนน ซึ่งเปนไปในทิศทางเดียวกับแนวคิดของ 
Cummins et al. (2012) ที่เสนอวา ภาพ Point view 
camera angle กอใหเกิดการตอบสนองท่ีเราอารมณจาก
ผูชมบอยข้ึน สอดคลองกบังานวจิยัของ Jungbauer (2018) 
ที่ทำการศึกษาผลกระทบของ Motion dynamics และ
ภาพ POV ตอผูชมภาพยนตรการมีสวนรวมในเชิงบรรยาย
การเอาใจใสและความเราอารมณ โดยผลการศึกษาพบวา 
การถาย POV (Point of View) ทำใหการตอบสนองทาง
ความคิด อารมณ และการมีสวนรวมทางอารมณของผูชม
ทีม่ตีอฉากภาพยนตรเพิม่สงูขึน้ อยางไรกต็ามสามารถทำให
เกิดผลกระทบที่ไมพึงปรารถนา กลาวคือ POV (Point of 
View) ลดความเขาใจในการเลาเร่ืองของผูชม ยิง่ไปกวาน้ัน
พลวัตการเคล่ือนไหว (Motion Dynamics) และ POV 
(Point of View) ของการถายทำไมไดสงผลตอการมีสวน
รวมในการเลาเร่ืองการเอาใจใสหรอืการปลุกเราอารมณของ
ผูชม

กลุมรายการวดีทิศันทีใ่ชมมุกลองแบบพอยตออฟววิ 
(Point view camera angle) กับกลุมรายการวีดิทัศน
ทีใ่ชมมุกลองแบบออบเจกทฟี (Objective camera angle) 
มีความแตกตางกันอยางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
โดยพบวากลุมรายการวีดทิศันทีใ่ชมมุกลองแบบพอยตออฟวิว 
(Point view camera angle) มคีะแนนเฉลีย่สงูกวา สนับสนุน
แนวคิดของ Carroll (1993) ที่สอดคลองกับ Quintero 
Johnson and Sangalang (2017) ที่กลาววาภาพ Point 
view camera angle สามารถดึงดูดผูชม สงผลกระทบตอ
ผูชมภาพยนตรทางอารมณ และทางปญญา สามารถสือ่สาร
อารมณไดอยางมีประสิทธิภาพ และทำใหผูชมเพลิดเพลิน
กบัรายการมากข้ึน เปนไปในทิศทางเดียวกับ John (2013) 
ทีร่ะบวุา มมุกลองแบบพอยตออฟววิ (Point view camera 
angle) เปนการผสมผสานท่ีนาสนใจของมุมกลองแบบ
ออบเจกทีฟ (Objective camera angle) และมุมกลอง

แบบซับเจกทีฟ (Subjective camera angle) แตอยางไร
ก็ตามยังถือวาเปนมุมออบเจกทีฟ (Objective camera 
angle) หรือมุมแอบมอง และสวนใหญขนาดภาพท่ีใช
มักเปนภาพระยะใกลกับระยะปานกลาง เพื่อใหสามารถ
มองเห็นภาพแสดงออกของใบหนาตัวละคร เหน็รายละเอียด
ชัดเจน การใชมุมกลองแบบพอยตออฟวิวนี้อาจใชสำหรับ
กรณีที่ตองการใหคนดูเขาไปมีสวนในเหตุการณ ทำใหผูชม
กลุมรายการวีดทิศันทีใ่ชมมุกลองแบบพอยตออฟวิว (Point 
view camera angle) รูสึกถึงการมีสวนรวมในการเรียนรู
จากรายการวีดิทัศน สงผลใหมีผลการเรียนรูที่ดีกวา

สรุปผลการวิจัย
สำหรับนกัส่ือสารผูปฏบิตักิารท่ีมหีนาทีผ่ลติรายการ

วีดิทัศนทางการเกษตร รวมถึงผูชำนาญในการใชสื่อการ
ผลิตรายการวีดิทัศนทางการเกษตรเพ่ือใชถายทอดความรู
ใหกบัเกษตรกรนัน้ ผูผลติควรจะใชเทคนคิทีใ่ชมมุกลองแบบ
พอยตออฟวิว (Point view camera angle) เพราะจาก
การวิจัยพบวามีคะแนนเฉลี่ยสูงสุด ในกรณีที่ไมสามารถ
ผลิตรายการวีดิทัศนโดยใชเทคนิคที่ใชมุมกลองแบบพอยต
ออฟวิว (Point view camera angle) ได ควรใชมุมกลอง
แบบซับเจกทีฟ (Subjective camera angle) ซึง่มคีะแนน
เฉลี่ยรองลงมา
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